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Opportunités du vélo en France /v\7
Une réponse évidente

_____________________________________________________________________________________________________________________________________

Aux enjeux % Réduction des gaz a effet de serre
environnementaux < Apaisement de la pression exercée sur l’environnement |
Aux enjeux < Industrie au service de ’économie francaise
économiques % Mode de transport peu onéreux et accessible a tous
Aux enjeux % Activité physique complete

de santé % Bénéfice psychologique

_____________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________________________________________________

Aux enjeux % Vecteur de liberté
sociétaux % Réponse a la recherche de bien-étre, d’authenticité

S —————————

____________________________________________________________________________________________________________________________________



Opportunités du vélo en France

Un maillage structuré

25 900 km
d’itinéraires
8 975 km
d’EuroVelo

59 itinéraires
dont
10 EuroVelo

Pres de
83,6% réalisé
dont

96% sur les
EuroVelo

. avélo:
99,

"M

SCHEMA NATIONAL DES VELOROUTES

version 2023




Contexte du tourisme a vélo

Chiffres clés du tourisme a vélo

4,2 M€ de retombées
économiques directes

+ 46% en 10 ans

1 M€ dépensés lors
des séjours

2,74 M€ et 18,3 ETP

68 €/j de dépense
moyenne

Pour un touriste a vélo

vs 55€ pour un touriste
« lambda »

La France
2¢me destination
mondiale pour le

tourisme a vélo

1¢re destination

programmeée par les TO
spécialisés vélo

Sources : Etude “Impact économique et potentiel de développement des usages du vélo en France”; Vélo & Territoires; FFC



Contexte du tourisme
a velo en France



Contexte du tourisme a vélo

Définitions

Déplacements a vélo réalisés dans
un cadre de pratique de loisirs =
sortie de quelques heures

Déplacements a vélo sur le site
des vacances (courses / visites
touristiques / trajet vers la plage)

Voyage a vélo avec une
nuit minimum hors de
sa résidence principale

Pratique de loisirs sportive :
ascension de cols, gravel, VTT...

Pratique du vélo dans le cadre
d’un événement sportif




Contexte du tourisme a vélo /w
Définitions

itinéraire de moyenne et
longue distance pour les cyclistes,
d’intérét départemental, régional,

national ou européen. Cet itinéraire /
doit étre DT N __ ¥Point
oint dinteret Boucle d’interét
cyclable

. Gare
Alternative

VELOROUTE OU
ITINERAIRE PRINCIPAL -~

<
Boucle Ville

cyclable

Liaison

DESTINATION VELO

Itinéraire pour
cyclistes de longueur variable,
jalonné, sécurisé et reliant son point
de départ. Praticable a la journée et
desservant des sites d’intérét
touristique.

Sur un territoire donné, d’échelle
variable (régionale, locale), une
destination vélo est



Contexte du tourisme a vélo

Profils des touristes a vélo

Sources : études menées entre 2015 et 2018

65%

Q'%é:%
Loisirs

Touriste pratiquant le
vélo dans un objectif de
promenade, de faible
intensité (25 km par
sortie environ)

/

15%

Itinérants

Touriste utilisant le vélo
pour voyager et découvrir
une destination en
changeant d’hébergement
au fil de sa progression

15%

Sportifs

Touriste ayant une
pratique du vélo intense (+
de 50km par sortie), avec
’utilisation d’un
équipement particulier
(vélo de route, chaussures
a cale, vétements adaptés)

Utilitaires

Touriste utilisant le vélo comme
moyen de transport sur son lieu
de vacances, pour effectuer des
déplacements du quotidien a but
utilitaire (courses, acces a la
plage, acces a des sites de visite)

Sources: étude “Impact économique et potentiel de développement des usages du vélo en France”, de la DGE, ADEME, DGITM, FFC (avril 2020)

N

Une résidence principale située a

- 1000 km
95% des pratiquants

- 450km
80% d’itinérants
90% loisirs/sportifs

Une clientéle européenne

20% d'étrangers

Allemagne 22%
Royaume Uni 20%
Belgique 16%
Pays-Bas 13%




Contexte du tourisme a vélo

Etude de fréquentation et de retombées économiques

UNE METHODE NATIONALE
POUR LES VELOROUTES

4 BTHOSE NAnONALE PR © I
% 7moLEVALUATION
. ~DESRETOMBEES _ |
" 'DESVELOROUTES ~

bl

vélci 3
I territoires

 Comportement
« Satisfaction
« Dépense moyenne

A 0 100 km

=== EuroVelo

~ |tinéraire national
—— Itinéraire régional
— Boucle locale

» Volume de cyclistes

« Rétombées économiques

Bretagne : Lien vers |’étude

Grand-Est : Lien vers ’étude

Normandie : Lien vers ’étude

La Loire a Vélo : Lien vers |’étude

La Vélodyssée : Lien vers |’étude

La Vélo Francette : Lien vers ’étude

La Vélomaritime : Lien vers [’étude

LLa Véloscénie : Lien vers l’étude

Le Canal des 2 mers a vélo : Lien vers ’étude

ViaRhoéna : Lien vers ’étude



https://pro.tourismebretagne.bzh/etudes/frequentation-et-retombees-economiques-des-veloroutes-etude-2023/
https://www.art-grandest.fr/services-et-accompagnement/orienter-vos-decisions/les-publications-de-l-observatoire/analyse-des-frequentations-des-itineraires-cyclables-du-grand-est
https://pronormandietourisme.fr/2024/09/16/etude-velo/ %20et https:/pronormandietourisme.fr/wp-content/uploads/2024/12/Etude-complete-de-frequentation-et-de-retombees-economiques-des-veloroutes-de-Normandie-2023.pdf
https://www.solutions-pro-tourisme-paysdelaloire.fr/wp-content/uploads/2024/10/Synthese-ETUDE-LAV-2024.pdf et https:/tourisme-pro-centre-valdeloire.fr/download/1er-resultats-de-lenquete-de-frequentation-et-retombees-eco-de-la-loire-a-velo-2022
https://www.lavelodyssee.com/espace-pro/observation/etude-2023
https://www.solutions-pro-tourisme-paysdelaloire.fr/wp-content/uploads/2024/11/Synthese-etude-frequentation-Velo-Francette-23.pdf
https://www.lavelomaritime.fr/espace-pro-presse/etude-de-frequentation
https://www.veloscenie.com/espace-pro/etude-de-frequentation-2023#:~:text=17.4%20millions%20d'euros%20de,autres%20cat%C3%A9gories%20de%20cyclistes%20observ%C3%A9s
https://pro.audetourisme.com/uploads/2025/02/v80-synthese-bilan-velo-fluvestre-2023-2024-adt-aude.pdf
https://www.viarhona.com/espace-pro/actualites/etude-sur-la-frequentation-et-les-retombees-economiques-de-la-viarhona
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Organisation du
tourisme a vélo



Organisation du tourisme a vélo

Les piliers du tourisme a velo

Mesurer pour
objectiver et

Observation /
Evaluation

Politique de
tourisme a vélo

Promouvoir et Services / Offrir des équipements
informer sur la Mggdnlelale) ) T P gy ct services structures,
destination Information quip qualifiés et adaptés aux

attentes spécifiques des
touristes a vélo

France a vélo



Organisation du tourisme a vélo

La coopération au coeur de |I’écosysteme national, illustrations

e ~ DEVELOPPER
LE VELOTOURISME
E X ADEME c - Membre du COPIL du programme
REPUBLIQUE . > o e - Membre de la commission Tourisme durable
fiZQNCNSE Destination France ¥
Egalité ??IEANNCSE TioN Plan de reconquéte et
\ Fraternité EcoLoGlauE / de transformation du tourisme

- Membre du bureau de FVT

- Co-organisation de la CNTV

- Point bimestriel entre les 3 entités
- Source des tracés du site FVT

Conférence nationale

( ce Ve,
0/ o m du tourisme a
\?:%0 ,
\ »-'

TO u r is m e 2.  France Vélo Tourlsme 3

)] ‘V@W% & udlo en meee

- Organisation de webinaires
> - Rédaction d’articles
- Animateur d’1 ou 2 ateliers a SLOWW

Voies >

navigables
de France

\
EER%ENRAHgIE FF (‘ A 3 , ﬂso - Interventions sur les évenements dédiés
¢ vé I lo) AMAURY SPORT ORGANISATION > - Membre du jury Ville a Vélo Tour de France
Pour les véloroutes et voies vertes




Organisation du tourisme a vélo /w
Organisation locale

EPCI

Financement éventuel
Infrastructures - Signalisation
directionnelle et touristique —
Equipements vélo - Liaisons
sécurisées -

Entretien — SIG - Compteurs -
Evénements locaux

oT

Promotion, création de support,
accueil des journalistes et tours
operateurs - Evénements locaux -
Salons - Accueil et conseil des
touristes a vélo - Marque Accueil Vélo
- Appropriation par les socio-pros

Région CRT ADT/CDT

Accueil Vélo - Appropriation par les
socio-pros -Promotion - Création de
support - Salons

Financements - SIG, alimentation BDDs Salons - Promotion - Création de
-Intermodalité support




Organisation du tourisme a vélo /ow
Gouvernance

Instance décisionnaire Instances opérationnelles

Valldatlon Politique s Proposmons techniques

____________ signataires SN
/ COMITE TECHNIQUE A

/  COMITE DE PILOTAGE

Elus ou référents des
structures partenaires
(financeurs/non
financeurs) —

Validation politique des
budgets, grandes orientations
et plan d‘actions

Consultation de partenaires
associés ou de structures
non-financeuses tels que

UEtat, V&T, AF3V/CTE, VNF,
Départements et Régions
non partenaires et autres

associations, a la discrétion

du comité de pilotage




Organisation du tourisme a vélo

Gouvernance

Phase préparatoire d’'un comité d’itinéraire

o 60 O O
B T

(chague année)

Phase opérationnelle d’'un comité d’itinéraire

\

Mobilisation
des acteurs
locaux

Mobilisations

des ressources

financieres et
RH

Préparation
des modalités
de

gouvernance

Comité
d’itinéraire
« fondateur »

O,

O

Validation du
PA en comité
de pilotage

Mise en
oceuvre du
plan d’actions




Organisation du tourisme a vélo

Gouvernance

MISSIONS PRINCIPALES

Assurer le développement
et la valorisation de
itinéraire.

Animer un partenariat
solide et efficace.

Définir et coordonner la
mise en ceuvre d’un plan
d’actions a U’échelle de
Uitinéraire.

2012 : Premier comite d’itinéraire

2024 : 30 comités d’itinéraire

L,

VALEUR AJOUTEE

Dynamique collective
autour d’un projet commun

Partage de moyens et de
compétences permettant

de mutualiser les moyens
humains et financiers,
d’avoir une puissance
d’actions renforcée

Actions collectives a fort
impact et outils communs a
disposition

L

CLES DE REUSSITE

Disposer d’une
structure/personne en
charge du chef de
filat/coordination
performante

Répartir les roles au sein
des organes décisionnels et
des organes techniques

Favoriser la synergie,
fédérer les partenaires

Assurer un relais a U’échelle
locale

DEFIS

Disposer d’un engagement
des partenaires financier et
humain dans la durée

- Mobiliser des
financements
complémentaires

Imbriquer les stratégies et
les plans d’actions du
comité d’itinéraire et des
partenaires
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Stratégie nationale du
tourisme a vélo
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Stratégie nationale
du tourisme a vélo

Stratégie nationale du tourisme a vélo
@Mw ?;W
aveélo
Cap vers 2030 !

)

2
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Stratégie nationale du tourisme a vélo

+1000h
Une démarche d’intelligence collective

de travail collectif cumulé

20 stquences de travail

dont 16 en visio et 4 en présentiel (Orléans, Lyon, Paris)

80 personnes

issues de 56 organismes publics et privés
Atelier

Atelier Atelier
a Orléans alyon
®

Séquences
a Paris en visio
®
PHASE1 PHASE 2 Rédaction
) . ) o ) . ) feuille de route
Travail en interne Vélo & Territoires Séquences de travail collectif

QI
% %
2 -
I S =
Déclinaison 2
en fiches projets > S
+ travail sur ‘33 N

A la gouvernance
) . ) Déclinaison g
Mise en oeuvre Rédaction du rendu final en fiches mesures
&‘) PHASE3
® @ @ ®
Conférence nationale séquences
du tourisme a vélo 2024

- -
Atelier Sequences
A en visio a Paris en visio
a Grenoble

Février

2024




Stratégie nationale du tourisme a vélo

Une « raison d’étre »

L4 3 défis a relever

Le collectif a ainsi retenu comme " RAISON D'ETRE ” le positionnement suivant:

" Faire du vélo un incontournable du tourisme de la
destination France, reconnu auprés des opérateurs
économiques, des acteurs publics et du grand public,
accessible a tous, pour toutes les pratiques, offrant une

expérience de qualité et de bien-étre. L'intégrer dans une
démarche d’économie de proximité, de tourisme durable,
mesurable et profitable a tous les territoires. "

= Environnemental et climatique
= Economique
=  Sociétal

Le(s) tourisme(s) a vélo, une pratique multiple

L'ouverture a une multiplicité des pratiques, sans
se limiter a l'itinérance, est I'un des points forts
de la stratégie nationale du tourisme a vélo. C'est
en effet en abordant une vision plurielle et déja a
I'ceuvre que la France a vélo parviendra a toucher
une clientele plus large et a tirer son épingle du jeu



Stratégie nationale du tourisme a vélo

8 enjeux clés et 27 mesures opérationnelles

P Privilégier un tourisme DURABLE

o« Offrir un MAILLAGE de réseaux adaptés a la multiplicité des pratiques

E— Miser sur I'INTERMODALITE, maillon faible du tourisme a vélo

«—— Structurer une offre d'EQUIPEMENTS & de SERVICES

n— Rendre le tourisme a vélo ACCESSIBLE a tous

+ —— Mieux promouvoir et INFORMER sur la destination France a vélo

« — Mesurer pour objectiver ajuster la stratégie (OBSERVATION)

ﬂ— Piloter et animer la stratégie dans le temps (GOUVERNANCE)

Les fiches mesures

Mesure 1. Rédiger un livre blanc dradaptation au changement climaticque

des parcours st pratiques cyclotouristiques

Mesure 2. Prévoir un dispositif de prévention des risques climatiques et de gestion de crise
Mesure 3. Accompagner la mise en place de tarifs incitatifs pour les touristes A vélo

Mesure 4. Recensar les bonnes pratiques en matiére de gestion des flux
an rones touristiques ou lors d'événements et les partager

Mesure 5. Qualifier et dévalopper un maillage d'itinéraires at
de destinations tourstiques vélo

Mesure 6. identifier, développer et promauvolr des destinations fleurons
du tourisrma & wslo en France™*

Mesure 7. Délivrer une information claire sur l'ensembla des solutions,
fiable et accessible & tous

Mesure B. Améliorer lemport des vslos dons les transports collectifs publics et privés
Mesure 9. Garantir un stationnement adapté sur les zones touristiques daffluence

Mesure 10. Faciliter ka location de vélos touristiqueas en complémentarité
avac les transports collectits

Mesure 11. Approfondir st ouvrir la référential national des dquipements et les progrommes
daccompagnenment & une diversitd de pratiquants et de senvices

Mesure 12, Professionnallsar las actaurs du tourisrme et du vélo
aux métiers du toudsme & vélo®

Mesure 13. Falre connaltre la marque Accuell Valo et la faire dvaluer pour
atteindre les 20 000 établissements labellisés*

Mesure 14. Proposer aux tourlstes & vélo, & leur arrivée sur un teritoire,
un haut niveau de services et daccusll

Mesure 15. Développer des solutions d'hébergement adaptées aux spécificités
des territolres et aux attentes des touristes  wélo

Mesure 18. Démocratiser le tourismea a vélo ouprés des décideurs
et prascripteurs nationaux

Mesure 17. Sensiblliser et former les territoires (décideurs et acteurs
dconarmigques locaux) aux enjeux du tourisme & vélo

Mesure 18. Fromouveir le tourisme & wélo dans le cadre dévénements grand public
Mesure 19. Initler le public jeune au tourlsme & vélo

Mesure 20. S‘appuyer sur la vitrine médiatique du Tour de France avec
un focus sur le tourisme a vélo

Mesure 21. Valoriser s patrimoines et les toterns industriels du wélo en France

Mesure 22. Faire de France Vélo Tourtsme la marque de référence de
la destination France a wélo en France et d linternational®

Mesure 23, Structurer, enrichir et centralizer kes informations & diffuser aux touristes & vélo
Mesure 24. Promouvolr la destination France & vélo & linternational

Mesure 25. Affiner les profils clientéles et les retombées du tourisme & wélo
&t sulvre leur évolution dans ke temps*

Mesure 26. Structurer et plioter la stratégie nationale du tourksme d walo sur i durés
Mesure 27. Structurer et plloter les démarches ditinéraires et destinations wélo

21
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25
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37
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41
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45
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53
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https://www.velo-territoires.org/politiques-cyclables/tourisme-a-velo/strategie-nationale-tourisme-a-velo/

Stratégie nationale du tourisme a vélo

e Structurer et piloter la stratégie nationale du tourisme a vélo sur la durée

En pilotant et animant la stratégie dans le temps , ) L o )
* Structurer et piloter les démarches d’itinéraires et destinations vélo

En développant un
maillage de réseaux

En misant sur
I'intermodalité

* Qualifier et
développer un
maillage
d’itinéraires et de
destinations
touristiques vélo
en mettant a
disposition des
ressources

» S’appuyer sur des
destinations
fleurons pour
valoriser I'offre
vélo francaise

o

J

ﬂ Délivrer une \

information claire
sur l'ensemble
des solutions,
fiable et
accessible a tous

* Améliorer
I'emport des vélos
dans les
transports
collectifs publics
et privés

e Garantir un
stationnement
adapté sur les
zones touristiques

* Faciliter la
location de vélos
touristiques en
complémentarité
avec les

transports

\ collectifs /

En offrant des
équipements et
services structurés

* Approfondir et ouvrir le

~

référentiel national des
équipements a une
diversité de pratiquants et
de services

Professionnaliser les
acteurs du tourisme et du
vélo aux métiers du
tourisme a vélo

Faire connaitre la marque
Accueil Vélo et la faire
évoluer pour atteindre les
20 000 établissements
labellisés a horizon

Proposer aux touristes a
vélo, a leur arrivée sur un
territoire, un haut niveau
de services et d'accueil

Développer des solutions
d’hébergement adaptées
aux spécificités des

En rendant le
tourisme
accessible a tous

K Démocratiser le

tourisme a vélo auprés
des décideurs et
prescripteurs
nationaux

* Sensibiliser et former
les territoires aux
enjeux du tourisme a
vélo

* Promouvoir le
tourisme a vélo dans le
cadre d’événements
grand public

* Initier le public jeunes
au tourisme a vélo

» S’appuyer sur la vitrine
meédiatique du Tour de
France

* Valoriser le patrimoine

industriels du vélo en

territoires et aux attentes
des touristes a vélo

/.

En assurant une
meilleure promotion
de la destination

France a vélo

En mesurant pour

objectiver et
ajuster la stratégie

~

Faire de France Vélo
Tourisme la marque
de référence de la
destination France a
vélo en France et a
Iinternational

 Structurer, enrichir et
centraliser les
informations a
diffuser aux touristes
avélo

* Promouvoir la
destination France a

et les totems
\ France /

\ vélo a /’internationaI/

e

Affiner les profils
clientéles et les
retombées du
tourisme a vélo et
suivre leur évolution
dans le temps

J




Stratégie nationale du tourisme a vélo

Deeslinalion France
aveélo
Cap vers 2030'!
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e
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vers un tourisme durable

Tourisme d vélo ne signifie pas forcément tourisme durable.
Or, la prise en compte des enjeux climatiques, pour le vélo
comme pour nimporte quelle activité, est un impératif pour
minimiser les impacts environnementaux, répondre aux
nouvelles pratiques des clientéles touristiques et se préparer
aux situations extrémes. La conception et l'adaptation des
parcours cyclables, de leur environnement en lien avec les
espaces de nature, mais également la sensibilisation du
public et des parties prenantes au changerment climatique
sont un prérequis.

Cela nécessite une approche transversale et collective
de la question du durable. = Anticipation, préparation,
prévention et sensibilisation » constituent les maitres-
mots de cet axe visant & appréhendear un tourisme & vélo
plus responsable, conscient des évolutions climatiques et
apporteur de solutions vis-d-vis des mobilités touristiques.

Il s'agira & la fols de prendre en compte le changement
climatique pour concevoir et améliorer les itinéraires et
parcours cyclables, mais aussi doptimiser et dinciter
& la pratique du vélo sur son lieu de vacances [ lors
d'événements.

Appréhender le tourisme a vélo au regard du changement climatique et des
problématiques de tourisme DURABLE

Mesures

Rédiger un livre blanc d’'adaptation au
changement climatique des parcours et
pratiques cyclotouristiques

Produire un guide déclinant l'ensemble des
critéres qualitatifs essentiels & la conception
ou d l'adaptation d'un parcours cyclable et de
son environnement, en accord avec les enjeux
de durabilité et d'adaptation au changement
climatique

Prévoir un dispositif de prévention des risques
climatiques et de gestion de crise

Concevoir, rédiger et disséminer un dispositif de
bonnes pratiques pour anticiper les risques liés
aux aléas climatiques et préparer les réponses
adéquates

Accompagner la mise en place de tarifs incitatifs
pour les touristes a vélo

Recenser en France et au-deld les expériences
de tarification incitative mises en place et
encourager leur multiplication pour développer la
pratique du vélo

Recenser les bonnes pratiques en matiére de
gestion des flux en zones touristiques ou lors
d'événements et les partager

Comprendre les enjeux autour de la
fréquentation des itinéraires et des hauts-lieux
du tourisme @ vélo, quantifier les besoins lors des
pics de fréquentation et réaliser un guide des
pratiques inspirantes en matiére de gestion des
fiux
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Adaptation aux changements climatiques et gestion de crise

Livre Blanc . o ﬁet;e mesure vise la concepfcion, la rédaction eﬁ

Dispositif de la dissémination d’un dispositif de bonnes

prévention et de| pratiques pour anticiper les risques liés aux / En 2025, \

gestion de crise aléas climatiques et préparer les réponses
adéquates. La Vélodyssée réalise une
Ce dispositif s’adresse a la fois aux itinéraires, étude pour la conception d’un
aux destinations et a tout acteur du tourisme a protocole de gestion de crise,
vélo souhaitant se préparer aux aléas avec une reponse adaptee aux

limatiques | / risques climatiques specifique a
STRATEGIE ADAPTATION s i MR S TS e l’itinéraire

AU CHANGEMENT CLIMATIQUE climatiques et de gestiop/fe crise

los o d'urgence tace oux aléas
e

Agir maintenant, collectivement |

Le réseau vélo et marche
élargit les travaux de La

B , ,
e e Velodyssee pour adapter les
o T réponses a l’échelle nationale
- pour |’ensemble des risques,
s des impacts, des territoires.
i il Le cabinet conseil Element
Bo accompagne La Vélodyssée et le
]OUMSME& PARTENAIRES A ASSOCIER o Gmm- p g y

CHANGEMENT CLIMATIQUE
UN ENJEU LOCAL £T MONDIA

Réseau vélo et marche dans
[’élaboration de ces outils

@ATD




Stratégie nationale du tourisme a vélo

Gestion des flux touristiques

Observer . L. W=
Outiller Concrétiser

| AFIC VEERS LE
SHE DU GIOBERNEY
?RGNE LES

N\oins de temps
a se garer.

VRN LT profiter.

Flux Vision REG LES
@O
Modeles de mobilité EE;’SZERNEOMIE, D U J E U

DES FINANCES
ET DE LA SOUVERAINETE

INDUSTRIELLE ET NUMERIQUE L‘enchamemenl des questions sur le 1
et pe dujeu de e permet |
Fratermté d établ pfem r diagnostic et

d uto-év. I er ses forces et

Navette GRATUITE

Wy ”"l’ !

TOURISME Ondres-Océan

I O -OUTDOOR
VISION

2 parkings relais a
gratuits 8

1 parking vélo
sécurisé sur la plage
a Ondres

Campagne Takeover pour inciter

- & prendre les navettes pour
T);(igk | Ondrese~ %) accéder au site du Gioberney
T Cocbon comme hotzon [CEs

Inspir'actions

Tourisme

MOBILITES & GESTION DES FLUX

Vademecum

MURMURATION sur Ia geStlon ¥ Tle-de-Bréhat
des fIUx A LA UNE | ACTUALITES MUNICIPALES
touristiques Régulationde la

frequentation estivale sur

'.- l '
‘ H U P I o — b = Ille de Bréhat du 22 juillet au
23 aolit 2024, de 8h30 a

14h30, du lundi au vendredi
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Offres incitatives

Visitez .
laNormandie
en traini/carl/velo

=10% de réduction minimum’
dans de nombreux sites touristiques

FOCUS SUR LE TARIF
BAS-CARBONE
NORMANDIE

Si vous voyagez en train, en car ou
a vélo, vous pourrez bénéficier
d’'une réduction de 10% minimum
dans de nombreux lieux de visite et
de loisirs normands. Embarquez
avec nous pour une aventure
durable !

. o
. - {
e x| W2
N ‘. N UMOGES @\
] )
/
\_oossue / mmzo_
Bl O Weo. | VIENNE ~ B
g L= e N
s
i
A

normandie-tarif-bas-carbone.fr

TOUT SAVOIR SUR CETTE

577201

NOS SERVICES ACTIVITES AUX ALENTOURS

b, [I0TEL ALMANARRE PLAGE

OFFRE "TRANSPORT VERT, VELO OFFERT"

>our encourager la mobilité durable, 'H6tel Aimanarre Plage propose a ses clients une offre exceptionnelle :

PROFITEZ D'UNE LOCATION DE VELO GRATULTE POUR TOUTE LA DUREE DE VOTRE SEJOUR LORSQUE VOUS VENEZ
EN TRAIN OU EN BUS : DECOUVREZ LES PAYSAGES MAGNIFIQUES DE NOTRE REGION EN PEDALANT, TOUT EN
REDUISANT LES EMISSIONS CARBONE.

MODALITES DE L' OFFRE

= Conditions d'éligibilité : cette offre est valable pour les clients utilisant le train ou le bus comme mode de
transport principal pour venir & I'hétel et a partir de 2 nuits sur place. La réservation du séjour doit étre
effectuée en direct : sur le site officiel de I'hotel www.hotel-almanarreplage.com ou par téléphone au 04 94

= Durée: lalocation gratuite de vélo est valable du jour d'arrivée (& partir de 15h) au jour de départ (jusqua

12h).

= Typede vélos: vous pouvez choisir & la réservation entre un vélo électrique ou un vélo musculaire (Vélos

adultes uniquement).

= Justificatif : présentez votre billet de train ou de bus a votre arrivée a I'hotel.

Devenez partenaire de I'opération

« offres bas-carbone La Vélodyssée »jii

Caution : une caution de 200 € pour les vélos musculaires et 600 € pour les vélos électriques sera
demandée. Cette caution ne sera pas prélevée, elle sera simplement bloquée sur votre carte de crédit.
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un maillage
de réseaux
adaptésad la
multiplicité
des pratiques

Prendre en compte et inclure la multiplicité des
pratiques et des pratiquants (y compris les
personnes é mobilité réduite), mailler le territoire
pour offrir des opportunités de tourisme 4a vélo
en itinérance ou en marguerite autour de spots
incontournables, s‘adapter au changement
climatique : telle est l'ombition fixée pour
développer un MAILLAGE de réseaux continu
et attractif pour une diversité des pratiques.
Il s‘agira, par cette approche plurielle et la
synergie des parcours existants ou @ créer, de
« valoriser les différentes cartes dans notre jeu
que les autres pays n'ont pas = Le Ventoux,
I'Cisans, etc, ces « hotspots » cyclotouristiques
déjda bien mis en scéne localement, connus pour
la diversité des pratigues quils proposent (vélo
de route, tout terrain, gra vel.), doivent contribuer
d la vitrine de la destination France & vélo et
constituer des locomotives pour inciter d'autres
territoires @ s'aligner sur la qualité de l'offre, en
complémentarité des itinéraires cyclables.

Développer un MAILLAGE
de réseaux continu et attractif,
avec une ambition touristique,
pour une diversité des pratiques

Mesures

Qualifier et développer un maillage d'itinéraires
et de destinations touristiques vélo

Définir les composantes d'un réseau cyclable &
vocation touristique et produire un guide pratique
de préconisations et d'accompagnement des
itinéraires et destinations

Identifier, développer et promouvoir des
destinations fleurons du tourisme a vélo en France®
Développer une offre attractive, reconnue et
singuliére diitinéraires et de destinations pour en
faire des « locomotives » de la destination France &
vélo
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Des criteres incontournables

Qualité

Continuité

Sécurité

Entretien

Jalonnement

Canal des
- 2 Mers a Vélo
d_fol La
-——Scandibéﬁque

—_ ZBORDEAUX
é!&" CASTETS e D.
BUZET ¥ B.

)

—
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Des réalisations marquantes souvent possibles grdce a

Des aides financieres

La Région Grand Est accompagne vos projets autour du vélo
Etudes de mobilité :

| Soutenir les études de Véloroutes et voies vertes :
' planification Accompagner le développement de grands
itinéraires cyclables touristiques d'intérét

européen, national ou transfrontalier

Financer les études et travaux
facilitant les déplacements de
nos habitants, dans le cadre

N d'un péle d'échange multimodal

2 : "' 5 (s
@ Vélo du qu&fi&ien s @ Cadre de vie :
Soutenir vos projets
d'infrastructures cyclables £ = °

Encourager les aménagements
d’espaces publics et I'amélioration r
W des services de proximité .

Voie verte de la liberte
dans le:Calvados

Aides-territoires est un portail web qui
répertorie les aides pour toutes les
thématiques de projets locaux

EXN —— o\
REPUBLIQUE

FRANCAISE AIDlﬂeSﬂ )'
T TEeRRITVIRES

https://aides-
territoires.beta.gouv.fr/



https://www.grandest.fr/vos-aides-regionales/amenagements-cyclables-services-velo/
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Des préconisations inspirantes

NOUVELLE .
PUBLICATION

um‘"‘"‘:‘"a“.'

2 - DES AMENA JEMENTS
LE SCHEMA DIRECTEUR cfmen
DES AMENAGEMENTS Dl et

CYCLABLES

Planifier un réseau cyclable complet,
continu et attractif

A télécharger sur
doc.cerema.fr

CAHIER DES CHARGES
POUR LE DEVELOPPEMENT
DES VELOROUTES

RECOMMANDATIONS AUX AUTORITES ORGANISATRICES DES MOBILITES, AUX
MAITRES D'OUVRAGES ET AUX GESTIONNAIRES DE VELOROUTES POUR LA
REALISATION, L'ENTRETIEN ET LES SERVICES AUX USAGERS

LES CHAUCIDOUS SEPTEMBRE 2023
LA MOBILITE DOUCE SUR
LES ROUTES DEPARTEMENTALES

Avec le soutien du

vélos =
O« territoires Ermieme

Sécuriser et faciliter la circulation
des cyclistes et des piétons

COORDINATEUR DU RESEAL NATIONAL CYCLABLE

www.somme.fr/chaucidous

1 - Schéma directeur de Signalisation d’itinéraire
MK QUIMPER :
4 CONCARNEAU R s Plan de localisation de tous les péles :
| ey (sur la base des propositions de cl pages précédentes)

Gudel LORIENT.-

Larmor-Plage ™ PLOUHINEC
PORT LOUIS#vres =y

Arradon

Saint-Pierre-Quiberon

Nivillac

QUIBERON @ LA ROCHE-BERNARD

‘ POLE MAJEUR

@ POLEETAPE 1
NOTICE REGIONALE
A Pole de proximité

DE SIGNALISATION ET SIGNALETIQUE

DES VELOROUTES DE BRETAGNE

Tourisme @

BR=TAGN=

pro.tourismebretagne.bzh | Q
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. L] - - -
Enjeu 2 miser sur I'intermodalité,
maillon faible du tourisme a vélo

Réguligrement mise en avant comme Fun des principaux
freins du tourisme & vélo, la question de FINTERMODALITE
avec les transports collectifs et de l'accessibllité au
sens large est naturellement apparue comme un enjeu
primordial. Conditions d'embargquement lisibles et
uniformes, Informations aux voyageurs, réservations
fiables, rabatternents, locations et services en gare.. cette
fluidité de service est capitale. Une ambition qui repose sur
différents niveaux :

+ Les solutions pratiques, que ce soit via l'embarquement
d'un vélo dans les transports collectifs (au-deld des
objectifs de la loi d'orientation des mobilités - LOM),
l'ampilification du stationnement vélo dans les principaux
poles d'échanges multimodaux (PEM) et aux abords

des grands sites touristiques, ou encore les solutions
dlternatives de type location one way ;

+Lo  sensibilisation des autorités gestionnaires et
organisatrices de transport (AOM) aux besoins et aux
attentes spécifiques des touristes a vélo;

+La qualité et la clarté de I'information diffusée auprés
des clientéles, gros point noir du systéme par sa
complexité, I'hétérogénéité de loffre et sa difficuité
d'accés.

Par ailleurs, la répartition des flux touristiques, la mobilité
@ vélo sur son lieu de vacances ou lors d'événements,
contribuera, si bien troitée, & désengorger des zones
saturées par la circulation autormobile.

Fluidifier 'INTERMODALITE et 'ACCES au parcours et a l'offre touristique & vélo

Mesures

7. Délivrer une information claire sur I'ensemble
des solutions, fiable et accessible a tous
Simplifier, uniformiser et délivrer une information
fiable et de qualité a lattention du grand public
quant aux solutions existantes d'embarquement,
de stationnernent et de location de vélos en gare

8 e Améliorer I'emport des vélos dans les transports
collectifs publics et privés
Poursuivre, diversifier et pérenniser les
tations concernant l'emport des
réservations ciblant en priorité les pics
réquentation et les points noirs

9. Garantir un stationnement adapté sur les zones
touristiques d'affluence
Réaliser une fiche pratique & destination des sites
touristiques et des lieux d'accueil des publics pour
les orienter vers des solutions de stationnement
et de consigne adaptées

I o o Faciliter la location de vélos touristiques en
complémentarité avec les transports collectifs
des solutions de location vélo comme
les & l'emport SUr un parcours




Les bonnes pratiques
font les bons voyages

&

X0

Stratégie nationale du tourisme a vélo

Emport des vélos

expérimentations dans les TER (année 2023)

TER + VELO :
réservez, embarquez,

Privilégiez les heures creuses
ot les trains accessibles.

a la réservation vélo

Aux heures de pointe ou en cas
d'affluence, 'accés & bord et aux
emplacements vélos n'est pas garanti.

profitez !

Utilisez uniquement les espaces vélos
dans les trains

Rapéroz-vous au pictogramme vélo
présent sur los portes das voitures

ou dans les espaces dédiés.

Ne stationnez pas dans les couloirs

ou sur les plateformes.

Pensez a étiqueter
votre vélo

Retirez les accessoires
volumineux

TER Normandie :

- En saison estivale, augmentation du
nombre de places (baches) sur les
lignes Caen-Rennes et Caen-Tours.
Service gratuit et sans réservation

En saison estivale, augmentation

du nombre de places (baches) sur

une quarantaine de trains/semaine

+ réservation obligatoire et payant

sur toutes les lignes (occasionnels -
uniguement) a 1 euros/pers

Toute I'année, service de réservation
obligatoire et gratuit (occasionnels) sur

_ _ les lignes en direction de Paris
Accueil estival en gare sur les axes :

Rennes-Saint-Malo /Rennes-Brest /
Quimper-Rennes / Quimper-Nantes

TER PDL et CVdL :

- Réservation gratuite des emplacements
vélo dans les trains « Jumbo vélo » (en
saison estivale)

Réseau ferré national -,
= Ligne TER proposant
la réservation des o~
emplacements vélo
~ Autre ligne TER sans
dispositif de réservation

- PDL : service d’emport augmenté en
saison estivale sur trois lignes au départ
de Bordeaux en direction des plages
avec réservation obligatoire et gratuite Gare prchedn inérae

national (< 5 km) desservie

par une ligne TER avec

réservation des
emplacements vélo

- Emport libre et gratuit sur les autres
lignes / le reste de I'année

TER NAQUI : .

- Systeme de baches réversibles (service
« véloZen ») en saison estivale (+ 25 places) sur
les lignes Libourne-Arcachon / Bordeaux-Hendaye
/ Bordeaux-La Rochelle / Bordeaux-Le verdon

- Réservation obligatoire a 5 euros/pers TER Occitanie :

. Emport libre et gratuit sur les autres lignes / le -
reste de I'année
Toulouse-Narbonne

100 km

En saison estivale, réservation obligatoire (?)
et gratuite sur les lignes Avignon-Port-Bou et

TER Hauts-de-France

- Emport libre et gratuit sur
toutes les lignes (pas de
réservation et augmentation
de I'emport)
TER Grand Est :

- En saison estivale,
augmentation des place et
réservation obligatoire et
payante (occasionnels) sur
les lignes Paris-Mulhouse et
Paris-Strasbourg a 3
euros/pers

) - Emport libre et gratuit sur
e les autres lignes / le reste
de I'année

TER AURA et SUD :

- En saison estivale, augmentation des
\ capacités d’ emport (bachage ou
\\Jetralt des siéges selon les trains) sur
20 trains/jour sur les axes Lyon-
/ Marseille et Lyon-Avignon (service
A « TER Cyclo »)

- Espace dédié jusqu’a 25 vélos et
accompagnement par un personnel

Réservation obligatoire et gratuite a
I’origine-destination (payante a
I'origine)

- Emport libre et gratuit sur les autres
lignes / le reste de I'année
(interdiction aux heures de pointes
sur certaines lignes en AURA)

- Emport libre et gratuit sur les autres lignes /

le reste de I'année
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Intermodalites et acces

Emport des vélos dans les trains, ca progresse !

Lignes TER proposant un service amélioré Intercités et TGV INOUI :
d’'emport des vélos en 2024 évolution des ventes de places vélo

Evolution entre 2019 et 2024

+156 % +171%

sur les intercités sur les TGV INOQUI

Evolution annuelle de 2019 & 2024

SNCF INTERCITES TGV INOUI

Nombre de c . Nombre de . .

. Evolution . Evolutiuon
places vélo lle places vélo annuelle
vendues [ an SERES vendues] an
77840 82500
64347 85 400
54024 67 400
42128 50100
2684 33300
| 30449 | - | 30400 | -

Reéseau ferré national -

— Ligne TR proposant
La réservation des
emplacements vilo
Aaptre bigne TER sans
dispositil de réservation

@ Gare proche d'ur itinéraire .'I 1
mabional Lo b k! desser u'i|_|||I
par une lgre TER aves

Réalisation : Réseau vélo et marche - mai 2025
Sources: SNCF Voyageurs, SNCF Gares et Connexions
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Information délivrée

Information disponible

Partage de données

Créer mon parcours

Adaptez le parcours & votre rythme.

G0 GoredeSklestat” 40,81k de vole ochesss de cépert

© sélestat (67600), Bas-Rhin, Grand Est, France rd |

ssenheim

Mulhouse
Longevelle-sur-Doubs
Lalssey

Eclans-Nenon

Fénay {
Poilly-en-Auxois R P
Montbard P L Y Copttpme
- T .
vezinnes @ stention: tinéraie pest ne pos toujoursteni comple
Q Auxerre , Yonne, omté, Fran # |
@ corcde
Durée du voyage Durée @ vélo Distance totale
10 jours 48 h 46 min 637.0km
Nombre d'étapes MNuits par étape
(7T o] e v °
Environ | e. 2| km par étape k@rri@@

Pourquoi ne pas partir ourentrer en
train ?

Réservez en ligne vos billets avec Qui.snci. Pensez & vrifier les conditions
daccusil des vélos (emplacement, dimension etc).

Ou
CREER MON VOYAGE

De

Vers

trams car; k

Commune, adres

Commune, adresse, Beu ou armét

MINISTERE

B usmon

&l transport.data.gouv.fr

BRI

Données ion  Outils  Statiti é g 1A diog D%
propos. connecter

catégorie

Réseaux cyclables

Les jeux de données de cette catégorie décrivent les réseaux cyclables en France. Tous les
aménagements (pistes, bandes, voies vertes, vélo rue...) destinés a étre empuntés par des
vélos peuvent étre représentés selon le schéma national.

Une base nationale extraite d’OpenStreetMap par Géovélo respectant le schéma national est

disponible.
Trierpar  Ordre alphabetique Récemment ajouté
Aménagement cyclables - Pays de Brest &‘
Q Bretagne &0,

crééle 31/08/2023 Réseaux cyclables

Format  shp

r

A Aménagements cyclables - Aix en Provence
‘ L. Q Métropole d'Aix-Marseille-Provence

Tegnforklaring 2
« S @
@ Plattform s

2 Bit s 3

%

W\ Taxi %

i =5 - R0 )
eo°! K
Bekkestua ) Brovkkel et %

Majorstuen P ") Sykkelparker
j B.) Stkkelpararing

Destien S =
Destnaton s i) Inee

Kjelsés stasjon o Servicepunkt
Gullhaug

z Nationaltheat
Tjuvholmen
Fornebu i 2

Du er her
You are here

Trains sans réservation de place
Trains locaux de Vy, Go-Ahead Nordic et
SJ Nord

Quai du Parc
O

Chéron /
Brossolette
Trains avec réservation de place

Trains régionaux de Vy, Go-Ahead Nordic
et SJ Nord

Place des
Marronniers

Siéges spéciaux dans les trains
Espace pour landau, fauteuil roulant et
chien

Bagages spéciaux dans les trains
Vélo, contrebasse, luge, etc.

Adamville (3

Interrail
Billets de train a travers I'Europe

Billets simples
Billets de zone des municipalités de

comté

Chambre de

Métiers et de
isanat

DANS SAINT-MAUR

Billets de saison
Vy, Go-Ahead Nordic, SJ Nord, Columbus
et Ruter

Vendu dans
I'application ligne Clients

08:38 il 5G 82

oK h ©

VALABLE

K] SBB CFF FFS 22.04.2024

Swiss Travel Pass Day

DELABACA JULIEN, 06.08.1984

Adulte 2.Cl
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Vendu en Service
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O 0 00 00 o

)
Distributeur
de tickets
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Des alternatives

Stationnement et
location de vélo en gare

Itinérance en boucle

arc-er-senans () I

RANCHOT

TOUR DU JURA
LOISIRS MouCHARD 8
CHAUSSIN
\ *--@ SALINS-LES-BAINS [T
CHAUMERGY ARBOIS B

POLIGNY g

CHATEAU-CHALON g

) BAUME-LES
LONS-LE-SAUNIER @ <o oo

COMMENAILLES

MARIGNY

Ex=
TOUR DU JURA

SPORT MOREZ R
PRENOVEL

PREMANON
AP ot SAINT
ARINTHOD CLAUDE LAJOUX

Parcours a la carte

Vannes

La Roche-sur-Yon

Locatio

%

HSI | OCATION VELO

COORDINATEUR DU RESEAU ) ONE WAY »

NATIONAL CYCLABLE

SYNTHESE DES MESURES ET EXPERIMENTATION
NATIONALES POUR DEVELOPPER LA LOCATION \

n One Way

Vo
CAN UNE SOLUTION FACILE
VACANCES 2 ORGANISER VOTRE VOYAGE
A VELO A CHARTRES & LE LONG DE LA VELOSCENIE

Versailles VV 'y
W y/‘f/‘
uu::m vv aum..a .

v
Nogent-le-Rotrou

LEGENDE ]

Points de départ et darrivée

VELO « ONE WAY » Y (desservis en train)

~—— Itinéraire de La Véloscénie

| p
Téchllo nat 3 véla,

u |
Rocunilc, au travers & étsdes ou d'soqudtez. o= bosains ofkez praliques dos tourstes 3 vlo ®
* COMMUNIQUER AU MIEUX SUR L'OFFRE DISPONIBLE

Explchorle orme «oow way> . °
Unliee un idremcerment nsure gt . 0
requec J o °
Encoursger oz s § sbtarr 1 qon ol Wio D
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vers une
offre structurée
d’équipements
& de services

La France ne pourra grimper sur la premiére
marche du podium des destinations mondiales
du tourisme 4a vélo sans améliorer la qualité
de son offre d'accueil et de services. Malgré
I'évolution du nombre d'établissements 4
vocation cyclotouristique, force est de constater
que I'offre est déficitaire ou inégalement répartie
sur le territoire et de qualité parfois hétérogéne.
Les personnels d'accuell sont parfois démunis
pour apporter une réponse aux touristes a vélo,
les hébergements adaptés ou 4 la nuitée peinent
@ se développer, les solutions de stationnement
vélo restent insuffisantes et les consignes &
bagages encore trop peu nombreuses aux
abords des sites touristiques.

Ainsi, le trovail de structuration de la filigre
doit se poursuivre et s'étoffer pour proposer
des EQUIPEMENTS & SERVICES adaptés,
qualifiés et accessibles au plus grand nombre.
Pour atteindre cette ambition, il foudra :

Stimuler un environnement plus « vélo
friendly » afin de garantir un niveau de services
qualifié & proximité des itinéraires et des spots
incontournables de pratique.

Soutenir I'émergence et la structuration de
services adaptés et concurrentiels. La France
devra renforcer son écosystéme pour proposer
des services diversifiés et un meilleur rapport
qualité-prix, et faciliter linteraction et la
transversalité entre les différents acteurs.

Offrir des EQUIPEMENTS & SERVICES structurés,
qualifiés et adaptés aux attentes spécifique
des touristes a vélo dans leur diversité

Mesures

Approfondir et ouvrir le référentiel national

des équipements et les programmes
d'accompagnement a une diversité de pratiquants
et de services

Produire des outils de préconisations permettant

de développer des équipements et des services
utiles a l'ensemble des touristes, toutes pratiques
confondues.

Professionnaliser les acteurs du tourisme et du vélo
aux métiers du tourisme a vélo*

Proposer aux professionnels actuels et futurs du
tourisme et du vélo des formations leur permettant
d'appréhender les spécificités et les enjeux du
tourisme a vélo

Faire connaitre la marque Accueil Vélo et la faire
évoluer pour atteindre les 20 000 établissements
labellisés*

Adapter les référentiels Accueil Vélo et animer

le réseau des chargés de labellisation pour faire
évoluer la marque et davantage asseoir sa notoriété

Proposer aux touristes a vélo, a leur arrivée sur un
territoire, un haut niveau de services et d'accueil
S‘appuyer sur les portes d'entrée des territoires et
sur les péles dinformations et de services pour en
faire des lieux d'accueil = vélo friendly » reconnus

Développer des solutions d’hébergement adaptées
aux spécificités des territoires et aux attentes des
touristes a vélo*

Innover pour pallier les mangques dhébergement

d la nuitée, plus particuliérement en Zone peu
dense ou saturée ; lever les freins réglementaires,
administratifs et techniques
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Besoins spécifiques et divers

Transfert de Rest ti
Réparation Recharge Conciergerie bagages estauration

P

950 €

Stationnement

" Services pour voyageurs a vélo

> Transport de bagages »

> Transfert de pers. avec vélos 8
TS

' R BIP BIP VOVAGES
v ol A S > -

|
-

Transfert de bagages

Nos mécanicien.ne.s
réparent et entretiennent
tous types de vélos. 3
Vente de piéces détachées ‘L
et de bagagerie vélo. Ch

arge offerte

Montage et vente de vélos
alacarte.
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Des hébergements adaptés et engagés

Hébergements légers Bivouac Espace dédié Services +++

Labellisé « Accueil Vélo » depuis 2014, nous proposons aux touristes & vélo, un tarif préférentiel « Accueil vélo »
(douches chaudes et accés & Ia piscine chauffée inclus) et des services afin de vous organiser pour la suite de votre
périple : gonflage des pneus et kit de réparation, chargement de votre portable a la réception, informations
touristigues, conseils sur les itinéraires vélo et le réseau cyclable..

ur rendre votre étape confortable..

es bienvenus chez nous.....alor

+ un emplacement dans un environnement boisé (ef pas a proximité d'un parc poubelle, c'est promis!)
* un accés WIFI offert de 30 mn (salle WIFI uniqguement)

+ la possibilité de recharger votre téléphone portable a |a réception du camping (offert)

+ la possibilité de commander du pain frais et des viennoiseries (retrait a la réception)

+ la possibilité de garer votre vélo dans un local fermé et sécurisé

+ la possibilité de laver et sécher votre linge (jetons en vente & la réception)

+ |a possibilité de « doucher » votre vélo......... silui aussi en a besoin !

du 01/07 au 06/07 du 06/07 au
et du 17/08 au 8 08

Forfait « Accueil Vélo »

REGLEMENT

1 pers., 1 vél
(au dela d'une nuit, le forfait
appliqué)

AIRE DE BIVOUAC

L'aire de bivouac est mise & disposition gratuitement,
sans inscription et tout au long de I'année.
Voici néanmoins les régles a respecter :

~a
e Ne pas rester plus de 48h consécutives >

Ne pas détériorer les parcelles

Ne pas provoquer de nuisances sonores
entre 23h et 6h

Interdiction de faire du feu
(barbecue, feu de camp..)

e Ne pas laisser divaguer les chiens

e Ne pas déposer les ordures
e Ne pas prélever la végétation

e Ne pas rentrer sur I'aire avec un véhicule
motorisé
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Vers un haut niveau de services et d’accueil

Accueil Vélo :
de 8 000 offres a
20 000 offres

/Bénéficiaires
Hébergements %
Sites de visite
Offices de tourisme

Restaurants
Loueurs de vélos

\Réparateurs de vélos /

/Conditions d’acces

Etre situé & moins de 5 km d’un
itinéraire vélo inscrit a un
schéma (départemental,
régional, national, y compris
pour des itinéraires VTT et des
boucles locales balisées)

-

Aires de services
Haltes fluviales

\

J

Demain, a l’arrivée
sur une destination

DU10MAIAU10 JUILLET 2023

Objectif : accompagner les offices de tourisme et leur
collectivité associée vers une mobilité touristique durable

Inscrivez-vous au webinaire du 1er juin a 10h00 J

Destnatin
@ccitanie

Sensibiliser les acteurs
aux enjeux d’écomobilité

la fresque de la

Professionnaliser mobi lite

Un atelier ludique pour mieux appréhender les
enjeux associés a la mobilité des personnes

1) Comprendre : panorama de la mobilité et
sensibilisation des participants aux impacts des
différents modes ;

2) Découvrir : jeu de role permettant aux équipes
d'explorer les différents leviers d’actions

Vélo & Territoi - s e )
e 20 orones 3) Agir : appropriation de ces différents leviers
) pour amorcer leur transition vers une mobilité

@3 Mettre en ceuvre collectivemen \ bas-carbone.

défi lancé par Vélo & Territoires et |

Voici une illustration concréte de la mesure 12 « Professionnaliser les acteurs du
tourisme et du vélo aux métiers du tourisme a vélo ».

B Antoine Renault, gérant de Bike'N Tour

B Maud Le Houérou, ex-chargée de mission Transitions - Référente Vélo a
Tourisme Bretagne

= Bertrand Houillon, directeur communication a la FFVélo

B Blandine BIRAUD, chargée de développement touristique 3 SPL OCEAN MARAIS
DE MONTS TOURISME

= Sophie RAPINEL, responsable du péle itinéraires et tourisme 3 vélo 3 Vélo &
Territoires

sont intervenus auprés des étudiants de IEFT - Tourism Management School de
Nantes pour les sensibiliser aux enjeux du tourisme 3 vélo.

@ Lobjectif : présenter aux professionnels du tourisme de demain les données clés,
les profils clients, les besoins et attentes en termes d’'aménagements, de services,
d'information et de transports.

[E] La conclusion : des étudiants attentifs et intéressés, alors dans quel établissement
aura lieu la prochaine intervention ?




Quizz Tourisme a vélo

Accueil Vélo : 8000 offres en France

Hébergements

Sites de visite
Activités de loisirs
Offices de tourisme
Restaurants

Loueurs de vélos
Réparateurs de vélos

Etre & proximité d’un
itinéraire balisé et inscrit a
un schéma cyclable
(local, départemental,
régional, national, y
compris pour des

itinéraires VTT et des

Aloaalanalaa bhaliaAn~ec
Duuutco WOCaEsoa uoUUD)

=D

Créée en 2012

- ’accés sécurisé a mon
établissement
- Le respect des 7 critéres socles

- Le respect des critéres
thématiques

Promettre un accueil chaleureux et
complet aux cyclistes, livrer des
informations utiles, des conseils sur
Uitinéraire et la météo du lendemain par
exemple.

Proposer des services dédiés aux
voyageurs a vélo : stationnement, kit de
réparation, recharge, etc...
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. mieux promouvoir et
informer sur la destination France a vélo

Avec 21 grands itindraires jalonnés, des parcours urbains,
plus de 1 000 boucles vélo-Ioisirs, 300 sites | bases VTT at
une dizaine de grandes traversées VTT, ou encore les cols
mythiques du Tour de France, la France dispose d'atouts
de poids pour sxplorer & vélo ses richesses géographiques,
culturelles et patrimoniales. Du coté des itinéraires, le
portail web France Véla Tourisme (FuT) campilait en 2021,
annéa record, prés de 3,8 milllons de vues. Un engousmant.
particulidremant margqué  depuis la fin du  premier
confinement, @ accompoagner pour optimisar les cing
étapas-clés du parcours client et éviter une rupture dans le
service rendu : faire connditre et faire réver, faire son cholx,
préparer son voyage, vivie une expérience, la partager.

Promouvoir la France & vlo, cest inscrire la tourisme & vélo
dans une stratégle d'ensemble, programmer la destination
auprés des tours opérateurs, lui donner de la visibilitd &
travers de nouvelles offras et via divers canaux da diffusion.
Mais c'est aussi renforcer la maitrise ot la remaontée ds
la donnée utile pour s'assurer d’'une INFORMATION fiable,
transparants et de qualits en diraction des touristes d walo
actuals et futurs. Enclencher le virage serviciel, agréger las
données d'usage, créer des passerelles entre productsurs
et diffuseurs de contenus, engoger des collaborations,
faciliter la transmigsion drinfarmation_. autant de mesuras
pour simplifier le discours et amener les touristes & se

projeter.

offrir aux clientéles frangaises et internationales une INFORMATION
compléte, uniforme, accessible et attractive sur la destination France a vélo

Mesures

Faire de France Vélo Tourisme la marque de
référence de la destination France & véloen

structurer, enrichir et centraliser les
informations & diffuser oux touristes & vélo
Recer et faire connaitre aupras

utiles aux ko

Promouvoir la destination France & wélo &
lnternational

“ informar sur la destination et la promaouvoir |

sur ce sujet gui mobilise tous les autres axes de

la STRATAV, cette annde o démontré une fois
ancaors la pertinence des apprachss collsctives at
mutualisées de Minformabion sur une France a walo
l’.ldl:}'p[éﬂ d toutes les anvies ot toutes les pratiques
et de sa ,L'nrﬂl”r'IO[l'GIl Das QCf'IGIJgE?S passmnnants
et passionnés au croisement du développement
des offres vélo, du marketing territorial et des
enfeux des datas publigues.

' Q\ Karine Dupuy, difectrice
/ de France Vélo Tourisme
>
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Des marques de référence
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Des outils variés

Applications ) ’ s Evénement
Site internet Reseaux sociaux Editions national ou local

MA!

Stratégie o g e -
. a L , . . .
marketing Le vélo, “°”"e‘f:,?\,f,t§urisme Création d’outils : affiche, carte postale, flyer, sticker,

microaventure etd

Marketing
expérientiel

oriflamme, kakemono, fiche portrait des territoires

ETUDEET congepig
TOURIT] u,fmﬁp
LA SCANDIBERIQy
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https://www.francevelotourisme.com/
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Enjeu 4

rendre le tourisme
a vélo accessible
a tous

Au mame titre que les outres formes de
tourisrme, Foption vélo doit pouveoir &tre une
solution, voire un outomatisme. Cela passe par
une ACCULTURATION, une sensibilisation et una
« démystification » du voyage & vélo pour le
rendra accessible & tous (acesssibilitd physique,
numérigue et financiéna), sans appréhension.

La France st une terra de cyclisme et disposs
d'una histoirs, d'une culture wélo, mognifide
& travers les grandes épopées du Tour de
France, & davantage exploiter pour attirer de
nouvelles clientales, sans pour autant intimider.
Linitiotion ou voyage A vélo dés le plus jeune
Age, dans lesprit de séjours éducatifs a vélo,
tout comme la formation des acteurs, sont das
axes de travail. Bt au-deld de lo notion méme
de voyage, le tourisme a vélo peut concerner
toutes les formes de tourisme (cenotourisme,
thermal, stc.) lorsquiil est pergu comme une
mode de déplacement & part entiére pandant
ses vacances. |l permet ainsi doptimiser les
flux, enjou primordial en zones tendues, et de
minimiser limpact des déplocements des
habitants et des touristes sur les espaces
naturals st les sites tourstiques sur-fréquentss.
Cst accompagnement vers une mobilité plus
vertueuss passena par une mailleurs information
et lo mise en ploce de politiques incitotives
{nucdga) pour les visiteurs utilisant des salutions
de mobilité douce st active.

“ Le wélo est un formidable outil de découverte
da nos terrtoires. Il connait un développearmeant
sang précédent st genere en France plus de
4,2 Md's de retombéss Sconomiguss et plus
de 33 800 emploiz. Reste 4 le faire savoir &
toutes at & tous ! Bt pour cela, diffuser une vraie
cultura walo gqupras de nos decidaurs lacauy
et nationauy, susciter deg envies aupras des
non-inities, aider ceux gui & lancent 4 faire
les prarmisrs tours de rous, 4 commeancer par
fes enfants et metire & profit notre incroyvable
patrirmaine vélo, le Tour de France an téte. "

ACCULTURER au tourisme @ vélo
pour favoriser les apprentissages
et capter de nouvelles clientéles

Mesures

1 s o Démocratiser le tourisme & vélo auprés des
décideurs et prescripteurs nationaux
Recenser les acteurs nationaux potentisliemeant
concermnas par les enjeux du tourisme 4 vélo
afin de les informer, les sensibiliser et les fédérer
autour du sujet

1 7. Sensibiliser ot former los territoires (décideurs
et actaurs économiques locaux) aux enjeux du
tourisme a vélo
Référencer les outils dlanimation existants et las
compléter afin daccornpagner la sensibilisation
des acteurs dang les territoires

1 8 . Promouvoir le tourisme a vélo dans le cadre
d'éwénements grand public
Recenser las événements grand public existants
en France (festivals, salons.) et créer une
bangue didées de thématiquas, de contenus et
dacteurs visant & démocratiser ke tourisme
& wilo

1 9- Initier le public joune au tourisme & vélo
Repérer les expériences réussies dorganisation
de séjours dducatife & vélo, expérimentar et
étabilir une boite & outils & destination des
établissernants scolaires et des enseignants

20 o S'appuyer sur la vitrine médiatique du Tour de
France avec un focus sur le tourisme & vélo
Réaliser des pastilles vidéo quotidiennes, &
diffuser sur France Télévision, valorisant le
tourisme & vélo dans les territoires travarsés par
les atapes du Tour de France

21 o Valoriser le patrimoine et las totems industrials
du vélo en France
Meattra an tourisme des destinations disposant
d'un patrimoine maténel ou immatériel & fort
potentiel pour porter une cuitlire véio a la
frangaise
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Sensibiliser les acteurs

(Quide du
PARTEMAIRE

de I'Office de Tourisme

Mo

Un éductour pour les professionnels
du tourisme le mercre%i 6 mars

Livret
d’'accueil

Initier les jeunes et le grand public
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Outils pour sensibiliser le grand public

Vidéo décalée

B AW 0

#4 RESERVE AUX RANDONNEURS PEDESTRES

Jeu
Jeu de société « mémo rando »

Créé et animé par des
volontaires en service
civique

Vidéo de
présentation
disponible_ici

En randonnée vélo, je n‘ai pas le droit daller sur tous les sentiers ~

Certains sentiers, notamment le sentier du littoral, sont réservés aux randonneurs pédestres
Renseignez-vous sur les régles et les réglementations du Cotentin concernant lutilisation des

vélos sur les sentiers. Consultez notre site sur les parcours autorisés pour les vélos.

Une servitude de passage existe sur le littoral frangais, mais souvent elle ne sapplique quaux

piétons : clest la Servitude de passage des piétons sur le littoral (SPPL).

Plus d'informations : https://www.mer.gouv.fr/sentier-du-littoral

Une des raisons de la réglementation est la sécurité pour tous les pratiquants. Certains sentiers

sont étroits et beaucoup sont & partager avec les piétons.

@ Restez sur les chemins autorisés aux vélos, ¢a évitera les coups de pompe !

7 v iZ N 55
2 thématiques

L

Kit de communication mis a
disposition aupres d’un
panel d’acteurs (EPCI,
Socio pro, ...) a décliner en
affiche, flyer, web...

PRUDENCE
ACCRUE !

RANDONNER
EN LOIRE-ATLANTIQUE
LES BONNES PRATIQUES

CE SEMTIER EST

TRES FREQUENTE

Pour la sécurité et le confort de toutes et tous :

» Laissons de |a place sur le chemin lorsque
noUS randannens en groupse

» A vélo, & pied ou & chaval, réduisons notre vitesse
a I'approche d'autres randonneurs.

# Raspactans |a tranquillité des lieux

= Gardons nos chiens en laisse

Plisa cie 4100 randannées & découvrin
sur rando. loire-a tiantigwa.fr

‘Wedo AUl o gt ol



https://vimeo.com/836542563
https://youtu.be/ZCMbZRrVSwY

Des questions ?
Nous sommes a votre ecoute

, . Votre contact :
Réseau vélo et marche b4
33 rue du Faubourg Montmartre, 75009 Paris .
Sophie RAPINEL
09 72 56 85 05 Cheffe de projet Tourisme a vélo ) .,
info@reseau-velo-marche.org reseau velo
06 46 67 50 95 et marche
www.reseau-velo-marche.org Collectivités engagées

@ reseau 'Velo -Mma rChe .org pour les mobilites actives

000 =5



mailto:info@reseau-velo-marche.org
https://www.reseau-velo-marche.org/
https://x.com/ReseauVM?t=2QjF5jjEUlO_dCmTXPchYQ&s=03
https://www.facebook.com/Reseauvelomarche/
https://www.linkedin.com/company/reseau-velo-marche/
mailto:info@reseau-velo-marche.org
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