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Aude ANDRUP, coordinatrice nationale tourisme de ’TADEME

Francois BONNEAU, président du Conseil Régional Centre - Val de Loire,
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Les chiffres cles du tourisme a

année exceptionnelle

Lineaires du SNV realises en 2021

= Réalisé en 2021
—— Réalisé avant 2021
Mon-realisé
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Schéma national des véloroutes :

~

velo 2021

un retour a la normale apres une

1 170km

d’itinéraires cyclables
ouverts en 2021

430 Km d'itinéraires
nationaux ouverts en 2021
dont 180 km
d’itinéraires EuroVelo

76 % 93%

du Schéma du Schéma
national des vélo- | EuroVelo réalisé
routes est ouvert, | en France, soit

soit 19 440 km 8 250 km

-34 %

par rapport a 2020

740 km

d'itinéraires régionaux,
départementaux et locaux
ouverts en 2021

1 8 itinéraires
offrent 100 %
de continuité

6 230 Km d'itinéraires nationaux restent 3 réaliser,
dont 570 km d’EuroVelo pour tenir le cap de la France a
vélo 2030

Objectif : Achévement des 25 670 km du Schéma national
des véloroutes en 2030

Source : Observatoire national des véloroutes aw D1/01/2022 - Vélo & Territoires
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Les chiffres cles du tourisme a vélo 2021

@ La fréquentation cyclable poursuit son augmentation

Conférence nationale
du tourisme é@&o

Fréquentation moyenne des itinéraires EuroVelo en 2021

Evolution de la fréquentation
entre 2019 et 2021

Inférieur 4 0
e De0al0%
D 10.1 8425 %
m— Supérieur a 25 %,

262 /|
+ 16%

Fréquentation moyenne

(passage/jour/compteur)
— 20

w100
— 200
w— 400
s 600

Attention : les fréquentations moyennes journaliéres présentées ici sont
calculées a léchelle de lintégralite des itinéraires et masquent de fortes
disparités locales. Les moyennes des EV 3, 8 et 17 sont notamment tirées vers

le haut par quelques compteurs urbains.

Par rapport a Par rapport a

Evolution du nombre
2019 2017

de passages

+17% | +26%

Sur les EuroVelo

+18 % + 26 %

Au niveau national

Une activité pratiquée toute l'année
(répartition des passages annuels)

27 % 40 % 19 %
28 % 32 % 24 %
printemps ete automne

14 %
16 %
hiver

363 passages en moyenne/jour/compteur :
vs 502 en moyenne nationale

* 1 066 passages en moyenne en milieu urbain
vs 1 083 en moyenne nationale

+ 207 passages en moyenne en milieu périurbain
vs 174 en moyenne nationale

- 128 passages en moyenne en milieu rural

vs 106 en moyenne nationale

@ Fréquentation moyenne des itinéraires EuroVelo
@ Fréquentation moyenne nationale

Source : Plateforme nationale des fréquentations [PNF) - Vélo & Territoires

Jeudi 23 juin 2022
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Les chiffres cles du tourisme a velo 2021
vt La fréquentation du site France Vélo Tourisme et son influence s’accroissent
Trafic du site : 2021 une année record
+ 16 % de visites (3,8 millions)
gggt —— Visites 2020 + 61 % de pages vues (13,9 millions])
400k m \fisites 2021 .
o00k 89 AJ du trafic est francais
400k
300k soit + 4 points
o 4 Facebook Instagram
0 + < | 54K abonnés | 7K abonne
I IR A I O T S 2 G LI 44K abonnés SRERESS TK abonnés
fzﬁh\ & \x@ A N W 31& ?p @g &&} @5} 6\@ (+22 %) au gm‘upre (+75 %)
Vo« b Q@’ Q Q-ia’ -‘zpq’ « voyager a vélo »
* Q (+93 %]

[évolution par rapport & 2020) Source : France Vélo Tourisme

Conférence nationale Jeudi 23 juin 2022
. N eudi 23 juin
du tourisme a @&@ RDV du tourisme & vélo 2022
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Les chiffres cles du tourisme a vélo 2021

Accueil Vélo : la marque nationale se déploie sur le territoire

Répartition des Accueil Vélo par département

Pourcentage d'Accueil Vélo par département [96]
Accueil Vélo non déployé [5] e

de 030,99 % [53]
I de0,992a1,7%[19]
Bl de1,8a3%([16]
B de31249%[2]
B supérieur 34,1 9%[2] |

7 1 12 prestataires Accueil Vélo en 2021

+ 1 1 % par rapport a 2020

66 % d’hébergeurs

11 % de sites touristiques
10,5 % d’offices de tourisme
6,5 % de loueurs-réparateurs

6 % de restaurants

Source : France Vélo Tourisme / ADN Tourisme

Conférence nationale s Y Jeudi 23 juin 2022
. - \ . . eudl Juin
du tourisme a@» © : RDV du tourisme & vélo 2022



Tourism
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Tourisme I
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: Les Nouvelles Aspirations des Francais
Ny en matiere de vacances
-, Wy Yy

Les RDV du Tourisme a Vélo
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velos PAN ,
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AN 2

Tourisme

Objectifs & méthodologie

Vacances et weekend déja realisés

Vacances dans les prochaines années & Nouvelles tendances
Focus « tourisme responsable »

Vacances idéales dans les prochaines années

™

Principaux Eléments a retenir

RDV du tourisme & vélo 2022
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OBJECTIFS ET METHODOLOGIE



A N e, CONTEXTE

Tourisme

Depuis plus de 2 ans, la crise sanitaire mondiale a bouleversé de nombreux champs de
consommation et particulierement le tourisme. Frontieres fermees, restriction de déplacements,
appréhension de la contamination...

Cette nouvelle ere a permis aussi de faire émerger et / ou de renforcer :
* De nouvelles tendances comme le local, '’écologie, la solidarité
* De nouvelles pratiques de consommation, de mobilité et de tourisme

Alors qu’aujourd’hui, I'avenir de cette crise mondiale reste flou, quelles seront les pratiques actuelles et
tendances pérennes et quelles seront celles qui s’éteindront avec le virus ?

Mesurer ces nouvelles tendances, confirmer /
infirmer des intuitions / mettre ces aspirations en parallele avec le Tourisme
responsable

12
RDV du tourisme & vélo 2022



Tourisme

I 12 Comités Régionaux

de Tourisme

AN ©

Tourisme

Tourisme I'

BR=TAGN=® |

Jeudi 23 juin 2022
RDV du tourisme & vélo 2022

UN PARTENARIAT D’ENVERGURE

10 UNAT Régionales

13



[
? METHODOLOGIE
[
To urisme

Qualitative : Mieux appréhender les envies des Francais et leur o
perception des concepts TR et TSS optnmionway

Communautés en ligne + 4 Focus groups + 6 entretiens prescripteurs — Juin 2021

Quantifier / confirmer ces tendances

Enquéte auprées de 5 555 Francais représentatifs de la population francaise Tourisme
(Acess Panel Respondi) — Sept-Octobre 2021 BR=TAG

N=F

Vérifier si les tendances identifiées s’inscrivent dans le temps
Enquéte aupres de Francais représentatifs de la population francgaise - A venir 2022/2023

CIBLE des partants soit 90% des Francais
r *. partis au moins en weekend sur les 3 dernieres années et/ou partant dans
les 2 prochaines années

14



VACANCES / WEEK-END DEJA
REALISES

Année normale et avant la crise
COVID-19



SEJOURS EN HEBERGEMENT MARCHAND DANS UNE ANNEE s
« NORMALE » ™=
Tour:sme

6 sejours /an dont 2 en héebergement marchand (hors famille, amis...) 7,8 jours

A I'étranger
23% 51% 41%
13%

France _ _
77% En couple En famille Entre amis Seul
Eacas s S R
e D2% Hotel m———83) Voiture  IE—— 5
Location, gite meee——— 30% Avion s 19%
chn Camping s 11% Train = 10%
‘ﬁ\' 500 Chambre d'hotes s 7% Bus/car m 3%
= 0 Village vacances mmm 5% Bateaufferry 1 1%

Résidence de tourisme mm 4%
Chez la famille, les amis m 3%
Camping-car, van | 2%

Do | v | wars | v | wa | oun | aui | Aout | Sep | oct. | Now | Déo.
" e o

Camping-car/fourgon 1 1%
Vélo/pied 1 1%
23%




A N O 2 REPRESENTATIONS ET MOTIVATIONS BIEN DISTINCTES

Tourisme

L’étranger = vacances « qui sortent de I’ordinaire »

= Distance / Eloignement
= Différences culturelles = l'inconnu Proximité

= Adaptation plus ou moins aisée (plus d’organisation, barriére Similarités culturelles - un terrain « conquis » / connu
de la langue)

= Limpression de vacances « uniques» =» « une fois dans

une vie » VS

= La localisation : un univers d’évocation puissant 2 (« je pars en

Facilité (logistigue, communication)
L'impression de vacances « que I'on pourra peut-étre refaire »

Pour certains, des vacances jugées plus couteuses vs. mémes

Gréce », en « Thailande ». L’évocation de la destination suffit & prestations a I'etranger
convoquer des images paradisiaques, styles de vie, découverte
culturelle)
= L'assurance d'avoir du beau temps « J'explore moins quand je suis en France, je me dis que je

pourrais revenir, méme pour un week-end. A l'étranger je fais

= Pour certains et selon la destination, un pouvoir d’achat _ _
des km parce que je veux tout voir ! »

supérieur et I'occasion d’en profiter davantage

> Des vacances + mémorables et uniques

17



:?: 5 GRANDES FACETTES DE VACANCIERS

Tourisme

Les Farniente

Les vacanciers ont chacun
plusieurs facettes.

lls peuvent passer

de l'une a l'autre selon
leurs envies du moment,
le type de vacances

gu’ils désirent, la période
de 'année, leurs
accompagnants...

18



AN

Tourisme

AVEC DES VACANCES QUI RIMENT AVEC ...

... Détente, relaxation, depaysement et déconnexion...

19



AN ¢

Tourisme

Contraintes financieres

Mangue de temps

Contraintes familiales

Contraintes de mobilité

Contraintes médicales

difficultés a trouver l'information recherchée
contraintes professionnelles

Animaux domestiques

Autres

RDV du tourisme & vélo 2022

DES FRANCAIS GLOBE TROTTEURS m—

Avec des contraintes pour organiser leurs vacances

47% €

15%

I 14 M
B 0%

60

B 4%

B 1%

o~

1 1%
33%
estiment navoir aucune contrainte

20



VACANCES DANS LES PROCHAINES ANNEES,
NOUVELLES TENDANCES



I 15

Beau temps, Déecouverte,
Détente, Dépaysement, Confort,
Calme, repos, Budget, Famille,
Beau lieu, Nature, Activites, Mer,
Convivialite, Hébergement, Amis,

Déconnexion, Organisation,
Plaisir

Jeudi 23 juin 2022
RDV du tourisme & vélo 2022

N

ELEMENTS DE REUSSITES VS ELEMENTS REDHIBITOIRES

Mauvais temps, Prix élevés, Bruit,

Foule, Mangue de confort, Ville,

Lieu, Logement, Stress, Distance,
Maladie / Santé, Insécurité, Salete,

Ennui

-

22



Tourtsme g

Détente & relaxation
Dépaysement & déconnexion
Découverte & enrichissement

Confort & bien-étre
Convivialité & partage
Divertissement & loisirs
Retour a la nature

Sport & sensations

THEMATIQUES PRIVILEGIEES A L’AVENIR s

Comparaison avec les séjours déja réalisés (total 100% pour comparaison)

0)
P
———

20%
— 1%
17%

14%
10% °

i Tht)
Y 1 0

9%

30

®m Vacances/WE a venir
m Vacances/WE déja réalisés

»*

Trio de téte identique

Confort & bien-étre et
Retour a la nature privilégiés
pour les séjours a venir



Tourisme

Découverte des paysages, de I'environnement
Découvrir de nouveaux endroits

Découverte patrimoniale (musée, monument, chateau, architecture...)
Prendre son temps

Se reposer, se ressourcer

Sortir de son quotidien

Etre au calme

Séjourner dans un environnement reposant
Se laisser vivre sans contrainte horaire
Découverte gastronomiqgue

Eviter les stress

Couper du quotidien

Découvrir un lieu exceptionnel

Profiter des grands espaces naturels

Opter pour un hébergement confortable

QU’ENTENDENT-ILS PAR DECOUVERTE,
“ ENRICHISSEMENT, DEPAYSEMENT, DECONNEXION,
DETENTE, RELAXATION...?

T 36%
s34
T 32%
A 32%
A 32%
T 30%
T 289%
T 26%
A 26%0
" 259
A 249
I 24%
A 23%
I 229

A 21%
24

Dépaysement

& Déconnexion45%

b,’ﬁs»
Deéecouverte
- 44%
& Enrichissement

§
Confort

& Bien-étre
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Tourisme

Adoption apres la crise ?

o NOUVELLES TENDANCES EN MATIERE DE TOURISME

*

Lesquelles perdureront ?

Tendances fortes pour aujourd’hui comme demain

O Prendre son temps
O Donner du sens a mes vacances
Q Privilégier les act. de plein air

Etre vigilant aux conditions d’annulationQ

Favoriser des lieux a I'hygiéne garantie O
Etre en recherche de nature, de grands espacesQ
Privilégier les destinations moins fréquentées O O Opter pour un moyen de transport indiv.

Vivre une expérience particuliére voire unique Q O Opter pour un heéb. privatif
Voyager de maniére plus responsable O

Vivre comme un localO Q Choisir une destination locale, de proximité
O Réserver son act. en ligne avec choix créneau horaire

Tendances q ui évolueront peu Q Partir moins souvent mais plus longtemps
Q Utiliser des modes de transports moins polluants

Q Partir plus loin mais moins souvent
’ . O Eviter de prendre I'avion
O Réserver a la derniére minute

QO Opter pour un héb. mobile Tendances a

court terme
Pouvoir télétravailler sur son lieu de vacances O

Adoption actuelle ou possibilité d’adoption ?



FOCUS SUR LA PERCEPTION DU
« TOURISME RESPONSABLE »



A N < L'IMAGE DU TOURISME RESPONSABLE =

Tourisme Qu’est-ce que cela vous evoque ?

Un tourisme qui tient compte de

Faire attention a

Limiter son

Privilégier des en respectant nature et environnement

Adopter une attitude responsable pour préserver les lieux et les populations, ne pas tout polluer sur son passage, propreté
Faire le tri des déchets, Méme en vacances penser a I'écologie et a sa consommation

Respecter les locaux, les coutumes
Consommer local
Privilégier les destinations locales, en France

Faire attention aux modes de transport plus responsables : éviter de prendre I'avion, transports moins polluants, privilégier les
modes de déplacement doux ou communs

Voyager le plus possible en vélo ou a pied une fois sur place, Vacances écolo sans prendre la voiture

Eviter les lieux trop fréguentés
C’est une facon de voyager qui s’oppose au tourisme de masse



L'IMAGE DU TOURISME RESPONSABLE ==
Les propositions qui correspondent a I'image qu’ils en ont (question fermée)

Tourisme

Respecter 'environnement naturel 66%
Privilégier les produits locaux et les circuits courts 56%
Pratiquer des activités respectueuses de I'environnement 53%
Limiter et trier au maximum ses déchets T 530/
Favoriser les hébergements plus respectueux de I'environnement T 50%
Privilégier des transports moins polluants (ex : train, vélo...) I 46%0
Passer des vacances en lien avec la nature EETEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE——— 40%
Limiter ses déplacements e 370
Apprendre le recyclage, le réemploi S 320
Dépolluer les espaces naturels mEEEEE————————————— 30%
Aller & la rencontre des locaux T 23%
Préférer les enseignes indépendantes, familiales par rapport aux grandes chaines EEEEE—————————— 240
Réaliser des vacances autour du partage, de la convivialité¢ m———— 19%
Apporter son aide a des populations/projets locaux E———————— 19%

Vivre et partager des expériences pour s’enrichir mutuellement —————————— 19% *

Réaliser des vacances avec moins de confort m—— 139
Privilégier des établissements a but non lucratif (=pas d’objectif de bénéfices) T 120

Favoriser le départ en vacances pour tous s 8% Image spontanée et assistee
Je n’en ai aucune idée m—— g% tres proche
Vivre en collectivite m—— 7%
Devoir choisir parmi un nombre d’offres limitées m——— 6% .
Partir par le biais des associations = 6% Image positive
Payer plus cher pour des prestations identiques voire inférieures m— 5
Réaliser des vacances plus contraignantes s 50 Prédominance du volet

Privilégier les vacances pour les jeunes/les enfants = 59 environnemental
Pratiquer des vacances qui ne me concernent pas == 3%
Devoir suivre des horaires imposeés mmm 3% o8



LES INITIATIVES RESPONSANBLES REGULIEREMENT ADOPTEES

Tourisme

Avoir un comportement respectueux des sites fréquentés I 95%
Ramasser vos déchets lors de vos sorties I 92%
Pratiquer le tri sélectif NI 90%
Consommer des produits locaux et/ou responsables I 87%
Réduire ses déchets INNNENTTTT"" 82%
Pratiquer I'éco-conduite (vitesse modérée, conduite souple...) I 73%
Limiter votre consommation d’énergie (ex : eau, électricité...) NN 72%
Limiter vos déplacements motorisés NN 60%
[ Privilégier un mode de transport doux (vélo, a pied...) ] AT 57%
Opter pour des activités aux impacts limités IS 57%

Des initiatives probablement *
Utiliser les transports collectifs (bus, train, car, navette...) N 50% renforcées a l'avenir (les jeunes

Partir & proximité de votre lieu de résidence N 43% pratiquent encore plus les
Opter pour un hébergement éco-responsable ou éco-labellisé GGG 36% Initiatives moins prathuees)

Pratiquer le covoiturage NN 26%

29



Tourzsme g

Etre assuré de ne pas payer plus cher pour ¢a
Etre certain que ce soit bénéfique pour les territoires
Mettre en avant les plaisirs simples

Ne pas perdre en confort

Le faire sans s’en rendre compte

Découvrir de nouvelles pratiques

Avoir la garantie de labels eécoresponsables
Ne s’infliger aucune contrainte

Vivre une expérience

Avoir plus de choix d’offres qu’actuellement
Donner I'exemple pour mon entourage

Etre récompensé pour ses efforts

Se donner bonne conscience

LES ARGUMENTS QUI INCITERAIENT A REALISER
DES VACANCES PLUS RESPONSABLES

A 46%
T 45%
I 4090
AT 359%
I 33%

I 299
I 28%
I 28%
I 27%
A 219
A 21%
I——— 17%
I——— 16%

Ne pas payer + cher!

»*

Authenticité, plaisirs simples

Pas de contrainte et ne pas

perdre en confort

30



VACANCES IDEALES
DANS LES PROCHAINES ANNEES



A N 0 CE QUI RENDRAIT VOS VACANCES EXCEPTIONNELLES 5=

Tourisme

Un endroit calme au bord de la
Profiter un maximum du quotidien. Le plaisir d’étre en vacances de ne penser a rien d’autre que vivre,
un maximum et pouvoir
Avoir suffisamment d’argent pour ne pas avoir a compter et faire tout ce qui me plait
Je cherche la détente

Juste le fait que ce soient des vacances
Du beau temps du bon temps et la santé; Du soleil et de la détente; Du beau temps tout le temps

Des vacances entourée de ma famille
Moment conviviaux en famille et amis
Vacances familiales avec enfants et petits enfants

De beaux paysages et de belles personnes autour de moi Attentes qui restent simples

et atteignables, a la portée
Vivre une expérience marquante de la destination France
Faire des activités qui sortent de I'ordinaire et
La découverte d'une nouvelle destination
Découvrir le patrimoine bati et naturel
Découvrir des lieux d'une beauté exceptionnelle, paradisiaques; Dépaysement total
Partir a I’étranger prendre I'avion avec les enfants et partir a I'aventure
Découverte d’'un nouveau pays et de ces coutumes
La découverte de nouveaux horizons

32



? VACANCES IDEALES DANS LES PROCHAINES ANNEES s
Tourtsme

A I'étranger
40% (23%

IIIIIIﬁiilIii'l|ﬂiﬁ|Iiii'“'iil“liiilIiiﬂlIﬁiﬁlIiﬁilliiillﬁiillﬁﬁil

En ance
SIS e o o o o

Voiture mmm—— 63% (75%)

Avion  mmmmmm—— 419% (19%) Beaucoup plus de mer et montagne, plus de
Train mem 25% (10%) 0)//3 1% (249 campagne, un peu moins de ville
Bus/car ™ 7% (3%) 0 (24%)

Velo ® 4% (1%) Des séjours beaucoup + long : 19 jours vs 8
A pied u 4% ﬁ\ 33% (24%) aujourd’hui) juin et septembre privilégiés

0,
Bateau/ferry |1 1% (1%) + d’avion, train, transports collectifs,
Camping-car/fourgon 11% (1%) vélo/marche

70% (52%) + de séjours a I’étranger

PPt
Pt
L ]
A

Plus de séjours entre amis (23% vs 13%)

19%(23%)

+ de location, - d’hotels

(Séjours déja réalisés)
33



VACANCES IDEALES DANS LES PROCHAINES ANNEES s

& Enrichissement & Bien-étre

& Déconnexion

Dépaysement 39% Découverte 38% Détente 35% Confort 22}

,Q B W7 . o S
Convivialité 22} Retour 1 6? Divertissement 1 5? Sport 59
& Partage a la Nature & Loisirs & Sensations

= Davantage dépaysement, déconnexion, découverte, enrichissement, confort et bien-étre

34



PRINCIPALES CONCLUSIONS DE L’ETUDE



Tourtsme g

. Des vacanciers pluriels et des
envies de séjours mémorables méme en France.
Des attentes simples et réalistes. Enjeu simple (mais
ambitieux !) : faire des vacances en France, des
vacances aussi mémorables et uniques qu’a
I’étranger !

FovN

b

. la crise a impacté les besoins en
vacances, privilégiant un retour a la nature, a la
simplicité, a I'essentiel, au bien-étre. Des besoins
synonymes de simplicité et d’authenticité
(Prendre son temps, se reposer, se ressourcer, étre
au calme, séjourner dans un endroit reposant...)

RDV du tourisme & vélo 2022




Tourisme

CONCLUSION #3 : Donner de la valeur et du sens a
son séjour

Les vacanciers ne semblent plus décorréler leurs choix
de séjours de leur étre et/ou ne sont plus totalement
épicuriens (la crise et sa gravité/ le réchauffement
climatique et autres sujets anxiogenes), ils inscrivent
leur séjour dans leur histoire de vie. Plaisir du temps
long, donner du sens a ses vacances, accent sur la
convivialité et le partage, quéte d'expérience, ...

RDV du tourisme & vélo 2022




Tourisme

CONCLUSION #4 : le potentiel du tourisme

responsable

Un perception juste et plutdt positive. Les nouvelles aspirations des
vacanciers semblent correspondre aux valeurs du Tourisme
Responsable : retour ala nature, authenticité, rencontre, bien-
étre, enrichissement, simplicité, ... mais un terme qui peut étre
source d’appréhension (seulement la moitié des Francgais pense
adopter ce type de vacances)

= Mieux valoriser les offres en mettant 'accent sur le confort,
I'enrichissement et le plaisir... sans oublier de proposer différents
niveaux de prix et de prestations pour satisfaire et embarquer tous
les profils

CONCLUSION #VELO & TOURISME

Nombreuses aspirations porteuses pour le tourisme a vélo :
souhait de transports plus doux sur place, Iégére tendance a la
hausse également sur le vélo comme mode de transport, retour a
la nature, lieux moins fréquentés, prendre son temps, ...

... Des tendances a confirmer avec le dernier volet de I'étude




MERCI DE VOTRE ATTENTION |

Jeudi 23 juin 2022



Vu d'ailleurs ™

Pourquoi nos voisins allemands sont-ils n°1 ?

Frank HOFMANN,

responsable du comité tourisme de ’ADFC (Allgemeiner Deutscher
Fahrrad-Club) et membre du bureau national, membre du Conseil
EuroVelo, consultant et auteur

Conférence nationale Jeudi 23 juin 2022
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Pourquoi nos voisins allemands sont-ils n°1
Why Germany is market leader in cycletourism ?

Frank Hofmann

Former National Chairman / Tourism

German Cyclist‘s Association (ADFC)

ECF - Eurovelo council member

Conférence nationale du tourisme a vélo
Jeudi 23 juin 2022 - Orléans

C‘%/ EUf OVE‘(O Allgemeiner Deutscher

ite network

Fahrrad-Club



ADFC - Advocacy for Cycling since 1979

Oadic * Our mission:

The bicycle at the centre of transport
transition and climate protection

HIHinnnnnnm
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ADFC

in Deiner Stadt? 2018

RDV du tourisme a vélo 2022
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Cycle-tourism - market volume Germany

12% of tourism volume in Germany is Cycletourism
=12 Billion € turnover

SR R ==
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Big competition in Germany! .... el
Everybody “can” offer? R

German Cycle-touristic market offers aprox. 265 Long-distance-
cycleroutes. With more than 76.000 km lenght, added by more than
350 regional touristic Cycleroutes with around 30.000 km.
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Customer journey : Analogue experience -
digital information

Before cycle holidays

&

Internet
76 % (83 %)

35 % (36 %)

o*o
~M M

Recommendation
43 % (49 %)

[[g\

Cyclemaps

42 % (43 %)
1
Tourist-Info
23 % (27%) /

Conférence na
du tourisme a e

While cycle holidays

Sign posting

C% (72 %)

i
= 52 % (51 %)

Maps
Q 48 % (51 %)

Tourist info

E 26 % (33 %)/

RDV du tourisme

vélo 2022



Top 10: Most popular cycle destinations in Germany

Most popular long distance routes (151 Routes)
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Rivers are classics

Weser-Radweg =1 adfc
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Figures in % | comparing to previous year
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Top 5: Most popular foreign destinations

Niederlande m +(
Osterreich m
Italien
mmmm) Frankreich - _0
Spanien m

Figures in % | comparing to previous year




Personal SWOT Analysis for I I cycletourism
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for success 7




Thank you very much for your attention
Merci pour votre attention!

Allgemeiner Deutscher Fahrrad-Club e.V. (ADFC)
MohrenstralRe 69, 10117 Berlin

frank.hofmann@adfc.de
Website: www.adfc.de

Follow us:



https://twitter.com/fahrradclub?lang=de
https://www.instagram.com/adfc.de/
https://www.facebook.com/AllgemeinerDeutscherFahrradClub/
https://www.youtube.com/channel/UCVQ2nAnLoNwA0K8WKvHJwqQ

Bon appétit! ~ M
RDV a 14h30 pour les ateliers

Conférence nationale
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— Les RDV du tourisme a velo 2022
9 23 & 24 juin a Orléans

Accueil Vélo o\o
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COORDINATEUR DU RESEAU NATIONAL CYCLABLE



Flamme rouge ™

Des freins aux pistes,
des idees plein les sacoches

Conférence nationale

du tourisme a Jeudi 23 juin 2022
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Grand temoin ™

Et si on se préparait ?

Clementine CONCAS, administratrice d’ATD
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RDV demain ™

Dés 8h30 &
Accueil café et 7¢ Rencontre nationale Accueil Vélo AceEy- o
Des 14h
& & & /’ . /o\
Assemblee generale de France Vélo Tourisme \\\&,}‘ France vélo
-y TOURISME

Suivi du Conseil d’administration
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Merci !
RDV des 19h30 a la Serre du Jardin des plantes q)
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